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Stabilité du marché du g ique TC4 en 2016 (.

En2016 les ventesde pneumatiquesneufs TG (Tourisme,Camionnetteet 4x4

ou SUVontenlégerebaisse(+0,6%) parrapporta 2015
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Malgré une baissedes prix moyens(-3,2%), les volumesde pneusTourismesont en légére

contraction(-0,8%.
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2015

Dans un contexte économique
peu encourageant, les marques
Premium sont a la peine3;1%)
au profit des 3 autres niveaux de
marques. Leur part de marché
passe de 63,3 % a 61,8%.

MARQUES A
633%

Chiffres source : Syndicat des Professionpels
Rdz t ySdz R@®IKROMBE & t | St
VentesSelout-France. Marché global
(canaux Centres autoBastFitters
négociants spécialistes)

REPARTITION DES VENTES PAR NIVEAU DE MARQUES

2016
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Aprés avoir tirées le
marché en 2014 et 2015,
les marques Premium
retrouvent des niveaux
de ventes équivalentes a
celles de 2010.
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Les Tradebrandsprogressentnettement (+6,1%) sanspour autant revenir au
niveaude 2010et 2011
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LesmarquesBudgeten progression+3,5%) prennent+0,4%de partsde marché
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. L 2015 2016

t NETAUI YU RQdzy

en plaine, les pneus toutes

saisons continuent de séduire ETE ETE

823 % 822%

Leur part de marché a
guasiment doublé entre 2015 ¢
HaMmc LJ2dzNJ aQSi
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Les parts de marche par eanaux de distribution

Les négociants spécialistes conservent les

plus grosses parts de marche (33,6%) PARTS DE MARCHE PAR CANAUX DE DISTRIBUTION
méme si les écarts avec les Centres au
et Réparateurs rapides (28,2%) tendent
se resserrer sur le segment Tourisme. L
autres réseaux de distribution (non
mesurés dans le pan€ifk regroupant les
acteurs du commerce et de la réparatio
automobile ainsi que les acteurs interne
(PurePlayer$ se partagent 38,1% des
ventes avec des parts de marché estim|
respectivement entre 23% et 26% pou &
les premiers et 12% et 15% pour les
Seconds' LeS NéQOCiants SpéCiaIiStes (/eitis;e}l-loﬁf;ancj igéf\llf\fent:SellfnléEu{oi;\ogl\lllcg FRNA NBTSRANRYYSEA R
confortent leur position de leader auprés

des clients professionnels sur les

segments camionnette (64,6%) et pneu

industriel (85%) comprenant les pneus

poidslourds, génie civil et agraires.

] Centres autos, FF || Meégodants spécialistes | Autres

REPARTITIONS PAR CANAUX DE DISTRIBUTION
NIVEALX DE MARQUES

I Centres autos, FF [ Mégociants spécialistes
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EVOLUTION MENSUELLE DESVOLUMES PL NEUFS (MN-1)

Les pneus neufs progressent (+3,4%)
au détriment des pneus rechapés qui
perdent un peu plus de terrain chaque
mois. Un niveau historiquement bas
de 29,8% de parts de ventes a été
atteint en octobre. La baisse des
volumes de pneus rechapés atteint un

% T3%

-t ®

125 % .
niveau inquiétant{15,5%). Les
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Malgré un marché difficile en 2016 les acteurs de la filiere pneumatiques poids
lourds restent pleinement confiantsdansla pertinence économiqueet écologiquedu
rechapage

Leler février 2017, soust Q S @uSRCGRIN engagemenpour la croissanceserte a été
signéavecSégoleéneROYAL Ministre def Q9 y @A NRIgty BvySS/MEHEAVSY. ||
consiste a valoriser le rechapage pour f QI f f 2 & B Y&éelde vie des
pneumatiquegoidslourds

5 Q dzarBe de 3 ans,cette engagementvise notammenta lever les freins rencontrés
parle développementef QS O 2 gif@ilideds pneumatiquepoidslourds

[ Q2 0 8sElOR A ZF0 (in3é¢| mppdidesdifférentsserviceddef Q Pduk sbuteniret
promouvoir le rechapage en tant que technique vertueuse tant sur le plan
environnemental,lj dzQ S O 2 y. 2 4 Rl d@&niment de faciliter les applications
réglementaireset de soutenirlesnombreuxchantiersouverts:

o Prévenir les distorsions de concurrence

Unepart despneumatiquesasiatigueamportésne respectentpaslesréglementationgelatives

a la teneur en HAP (Huiles Aromatiques Polycliniques)et a £ QS G A Ij/ dgBuils-d8 S
performancesiespneumatiques

Malgré les actionsmenéesaupresde la DGCCREN chargedu contréle des étiguetages,les
sollicitationsréguliéresauprésdes autres administrationsimpliquées,les rencontresavecdes
parlementairesmalgré égalementles préconisationsdu rapport RQA y T 2 & 1Qd RAB Yo £ S S
Nationale sur « [ Q 2 AufoM&bile francaise ¢ Octobre 2016 » et plus particulierement la
proposition n°116 « développerles contrélesde la DGCCRS&ur le marchédes pneumatiques
pour contrélerleur bon étiquetageet leursperformances», aucuncontréley” CBté effectuéace
jour.

o {2dzi SYANIJ £ S NI OK lcadiridt®n iile et Bodirablg dans e @310 ge

la REP
Bienque la RERpneumatiquesait été mise en placeil y a maintenantplus de 10 ans,certains
metteurs sur le marché a Q S E 2 (& IsuEsyoliligationset ne & Q| Ol drsitlei {S§F O 2
contribution destinéea financerla collecte et la valorisationdes produits en fin de vie. Cette
non contribution de certainsacteurscrée une nouvelledistorsionde concurrencepar rapport
auxsociétégespectantiareglementation
La Profession, au cours de f QI y308S(juin et octobre) a déposé deux projets
RQI Y Sy R#s¥rfayendievisiblecette éco-contribution surlesfactures Cesdeuxprojets,
examinéssuccessivemergart Q! & a Slafianalegtde Sénaty” Q Fogsabouti.
De son coté, la Professiordu rechapagecontinue de travailler sur un projet R Q Sntd&ulation
def Q $ddtEbution que les metteursde pneumatiquespoidslourds,dansle cadrede la REP,
doivent acquitter auprésde f Q ®r@ahismede leur choix Le projet vise & majorerf QS O 2
contributiondespneusnon conguspour étre rechapéqpneusmono-vie).
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ot NBY2dz@2AN) £ QF OKF G SG f Qdzal 3S RSa& Ll SdzA NBOKI L
Cettepromotiona Q A ydlan€uNdlagiqueR Q S E S Y déflalcaddmangepublique quant aux
bonnespratiquesvisanta améliorerla durée de vie desproduits et & prévenirla productionde
déchets
[ Q2 6 @sbdd iavorfserle recoursaux pneumatiquesrechapésdansles flottes de transport
publiquesdont le PTACexcédeles 7,5 tonnes : ministéreset leurs établissementspublics,
collectivitésterritorialeset leursgroupementx




Guide Pénibilitée du S ofessionnels du Pneu

Créépar le Syndicatdes Professionnelglu Pneu,ce guide permet a sesentreprises
adhérentesk QI LILINBeK oo fiMtliquesautour de la pénibilité et de prendre
en considérationles principauxfacteursauxquelsleurs salariéspeuvent étre ou sont
exposés Il a vocation a les accompagnerdans I'évaluation et, le cas échéant,la
déclarationdes salariésau titre du dispositif Compte Personnelde Préventionde la
Pénibilité(C3P).

Lesmétiersdu pneus présententdesrisquespouvantprovoquerde gravesaccidents
du travail et des maladiesprofessionnellesLa prévention de cesrisquesdoit donc
étre une préoccupatiorpermanente

A ce titre, le Syndicatavait créé en 2006 en partenariat avec QL tgmg{xid’e ge A
sécurité (actuellementen coursR QI O (i dzl suried dpératichyRIQS y (i &t8dl A Sy
remplacementdespneumatiques

SYNDICAT
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DU PNEU

CenouveauGuidede Pénibilité a été congcupour servirde basea la mise en place
R Q dpglique de préventiondansles entreprisesdu pneumatique,mais également
commeun outil de promotion desbonnespratiquesde la profession



